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APRO participa do Rio2C

. Produtoras marcam presenca em painel sobre Branded
Entertainment;

. FilmBrazil (internacionalizacdo), Objetiva - Empreendedorismo
em Foco (plataforma de capacitacdo) e WHEXT (evento e
prémio) sao os projetos da APRO que integram a programacao
da Conferéncia

A APRO - Associacao Brasileira da Producao de Obras Audiovisuais
tem presenca marcante na Rio2C. Como destaque, a entidade leva a
conferéncia um importante painel sobre Branded Entertainment, que retne
produtoras debatendo o panorama da producéo de contetido para as marcas
e seus modelos de negdcios. Ainda, estdo na programacao de palestras os
seguintes projetos da APRO: FilmBrazil, Objetiva - Empreendedorismo em
Foco e também a segunda edicdo do WHEXT, prémio e festival.

A Conferéncia Rio2C, que incorpora a experiéncia das sete edi¢cdes prévias
do RioContentMarket, acontece de 3 a 6 de abril, na Cidade das Artes (Av.
das Américas, 5300 - Barra da Tijuca), Rio de Janeiro.

Realizado na Arena de Conteudo, o painel "APRO apresenta — Branded
Entertainment” traz uma apresentacdo das produtoras sobre essa



modalidade de comunicacdo das marcas, com importancia crescente no
mercado. Os palestrantes abordardo o atual estagio e as perspectivas do
branded content no Brasil, debatendo os modelos de negécio,
oportunidades e parcerias com produtores, agéncias, marcas e veiculos.
Participam do painel Carlos Ciampolini, CEO da Spray Filmes; Cristina
Lopes, sdcia da Conspiracdo Filmes; e Gualter Pupo, S6cio da Hungry
Man. A mediacdo sera de Paulo Roberto Schmidt, presidente da APRO e
socio da produtora Academia de Filmes.

Ainda pela APRO, Paulo R. Schmidt participara também como mediador
do Summit Rio2C By Meio&Mensagem, no painel "Linear e Digital -
Estratégias de Criacdo de Conteldo para Marcas". Nele, executivos e
criativos de canais da TV paga e empresas de formato falam sobre suas
estratégias multiplataforma na criacéo e exibicao de conteudo, as solugdes
apresentadas para atrair as marcas e o impacto na area comercial. Os
debatedores sé@o Adriana Alcantara (Turner), Allan Lico (Endemol Shine),
Cris Orlandi (Discovery Networks) e Vanessa Oliveira (VIUHub).

De acordo com Schmidt, a presenca da APRO e de seus executivos de
projetos nas conferéncias nesta estreia do Rio2C é mais uma prova da
aposta, confianca e atencao das produtoras na transformacéo da
comunicacdo das marcas. "Como agentes da ponta da producédo desse ramo
da industria criativa, as produtoras nacionais de audiovisual precisam estar
a frente deste processo em que contéudo e marcas buscam novas solucgdes
para se comunicar com seus publicos”. De acordo com ele, 0 Rio2C passa a
ser, a exemplo do papel que era exercido pelo RioContent Market, um
ponto importante de conexao entre os fazedores e contadores de histérias e
as marcas.

O presidente da APRO também atuara na intervencao do painel
"Audiovisual Gera Futuro — Ancine em Transformacao", onde o presidente
da Agéncia Nacional do Cinema, Christian de Castro, apresentara as
diretrizes da sua gestao.

O Espaco Be Brasil, reservado pela Apex-Brasil, serd palco do painel
"Eventos da Indudstria Criativa: WHEXT". Nele, havera a apresentacéo da
segunda edicdo do festival, que acontecera no final de outubro e que se
propde a promover um momento de reflexdo acerca do atual momento do
mercado audiovisual. Participam Ale Lucas, socio e diretor da BossaNova
Group; Alex Mehedff, sdcio-diretor e CEO da Hungry Man; e Marianna
Souza, gerente executiva da FilmBrazil. Marianna também estara ao lado
de outros gerentes de projetos setoriais da Apex-Brasil no "Brunch Be
Brasil: Economia Criativa", onde serdo apresentadas as iniciativas da



agéncia para a Economia Criativa com foco nos mercados de game,
audiovisual (cinema, TV e publicidade) e mdsica.

O mesmo espaco da Apex-Brasil também abrigara a apresentacao do
projeto "Objetiva - Empreendedorismo em Foco™. Nele, a gerente executiva
do projeto Objetiva, Odete Cruz; e Krishna Mahon, Diretora de Contetdo
Original, dos canais A&E, H2 & Lifetime, falam sobre a importéncia da
formacao do mercado audiovisual, apresentando resultados e novidades
dos proximos projetos de capacitacdo e acesso ao mercado. Maira
Fontenele Santana, Coordenadora Nacional de Economia Criativa do
SEBRAE, também participa da mesa, abordando as novidades da entidade
na area.

AGENDA:

. Summit Meio&Mensagem - "Linear e Digital - Estratégias de Criacdo de
Conteudo para Marcas"(3 de abril, 17h - Sala 3),

. ""Audiovisual Gera Futuro — Ancine em Transformacéao” (4 de abril,
11h, Sala 2 - Teatro de Camara - Oi)

. ""APRO apresenta - Branded Entertainment™ (4 de abril, 14h30 -
Arena de Conteldo);

. Eventos da Industria Criativa - WHEXT (5 de abril, 11h - Espaco Be
Brasil).

. ""Brunch Be Brasil: Economia Criativa" (5 de abril, 12h - Espaco Be
Brasil)

. ""Objetiva - Empreendedorismo em Foco" (5 de abril, 16h30, Espaco
Be Brasil)

Sobre o0 Rio2C

O Rio Creative Conference, Rio2C, nasce da experiéncia bem sucedida do
Rio Content Market, que € a base para a ampliacdo do evento. Misto de
rodadas de negacio, pitchings, conferéncia e festival, o Rio2C relnira
profissionais do audiovisual, da musica e de inovacédo para debater,
construir politicas e fazer negocios, com um line up de palestrantes,
criadores e decisores de nivel global.

Associado ao mercado, o Rio2C abre uma programacao exclusivamente
dedicada ao publico final com shows, lancamentos de filmes e séries,
workshops, competicdes de eSports, experiéncias de conteidos em
realidade virtual e realidade aumentada, além de um festival de food truck,
entre os dias 3 a 8 de abril de 2018, na Cidade das Artes, Rio de Janeiro.
http://rio2c.com/



Sobre a APRO

A APRO - Associacdo Brasileira da Producdo de Obras Audiovisuais
relne cerca de 80 empresas. Atua em nome da inddstria audiovisual
brasileira ha 44 anos, centrando seus esforcos no fortalecimento do
segmento e no exercicio das melhores praticas de mercado.
WWW.apro.org.br

Sobre a FilmBrazil

Desenvolvida desde 2003 pela APRO - Associacdo Brasileira da
Producédo de Obras Audiovisuais, a plataforma FilmBrazil conta, desde
2005, com a parceria da Agéncia Brasileira de Promoc¢do de Exportagdes e
Investimentos — Apex-Brasil. Seus principais objetivos sdo promover as
produtoras e talentos brasileiros no exterior, fortalecendo a imagem do
nosso pais No mercado externo e proporcionar aos parceiros internacionais
todo o suporte necessario para a producdo de filmes publicitarios no
Brasil. Atualmente, conta com 54 associados, grupo formado por
produtoras de imagem, som e finalizadoras. www.filmbrazil.com

Sobre o OBJETIVA - “Empreendedorismo em Foco - Projeto de
Capacitacdo de Empresarios do Setor Audiovisual™

Realizado desde 2013 em parceria com 0 SEBRAE, o projeto faz parte da
plataforma de capacitacdo e conteudo de marca da APRO. O programa
conta com os seguintes pilares estruturantes: Capacitacdo (Composto pelos
modulos: Gestdo Empresarial/Roteiro/Desenvolvimento de projetos,
Legislacdo/Editais/Leis de Incentivo, Distribuicdo/Comercializacdo e
Transmidia/lnovacdo), disponibilizacdo de Modelos Referenciais de
Contratos (criados para auxiliar os produtores e disponiveis aos
participantes no site do projeto), Guia Audiovisual (publicacdo com um
compilado dos materiais apresentados durante a formacéo), e a Pesquisa de
Mapeamento e Impacto Econdmico do Setor Audiovisual no Brasil,
realizada pela Fundacdo Dom Cabral. www.objetivaaudiovisual.com.br .
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